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Czym jest kampania spote

BRSGGN

W ramach wprowadzenia

Zanim pokazemy Ci, jak zaprojektowac efektywng kampanie
spoteczng dotyczacg promocji rodzicielstwa zastepczego mamy
dla Ciebie duzo wazniejsze zadanie - zadbaj o siebie. Znajdz
potrzebny czas na zapoznanie si¢ z niniejszym manualem,
zastanowienie sie i refleksje oraz sporzgdzenie notatek. Daj
sobie przestrzen na sprawdzenie i zrobienie rozeznania,
przygotowanie niezbednych danych i informacji. Dobra kampania
spoteczna to dobrze przygotowana kampania.

Kampania spoteczna, do stworzenia ktérej Cie zapraszamy,
dotyczy promocji rodzicielstwa zastepczego. Zastandéw sie wiec
jak realnie mozesz wesprzec¢ dorostych i poméc dzieciom by
znalazty opiekunéw, ktérzy zapewnig im poczucie
bezpieczenstwa i niezbedne wsparcie.

Aby kampania spoteczna przyniosta zaktadany efekt
potrzebujesz poswieci¢ nieco czasu na adekwatne jej
zaplanowanie i przyjecie pewnych jej ram.

Pamietaj, ze nie jeste$s w tym sam. Oddajemy w Twoje rece ten
przewodnik i mamy szczerg nadzieje, ze pomoze Ci on o wiele
sprawniej poruszac sie po tej Sciezce tworzenia i kreacji swojej
wtasnej kampanii.
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By¢ moze zastanawiasz sie czym w ogdle sg kampanie
spoteczne, o co w nich chodzi i po co sg tworzone.

,Kampanie spoleczne to zestaw réznych
dzialan zaplanowanych w konkretnym
czasie, skierowanych do okreslonej
grupy docelowej, ktérej celem jest
doprowadzenie do wzrostu wiedzy,
zmiany my$lenia, zachowania wobec
okreslonego problemu spolecznego lub
prowadzi do rozwigzywania problemu

spotecznego blokujacego osigganie
dobra”

Zrédto
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https://marketingspoleczny.pl/artykul.php?id_artykul=320

Przyktady kampanii spotecznych

Wspieraj 116 111 - telefon zaufania dla dzieci i mtodziezy
Fundacja Dajemy Dzieciom Site
Kampanie mozesz obejrze¢ TUTAJ

Dobre wyjscie dla psa to Ty
Green Bananas Production Studio
Kampanie mozesz obejrze¢ TUTAJ

Ostatni skok
Miasto Biatystok
Kampanie mozesz obejrze¢ TUTAJ
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https://www.youtube.com/watch?app=desktop&v=VR8o-ZSDCXE&t=18s
https://www.youtube.com/watch?app=desktop&v=q6rdqwKw6Qs
https://www.youtube.com/watch?app=desktop&v=lpLowHVkrkA&feature=youtu.be

Kampania spoteczna na rze

zastepczego

Zdefiniowanie tta - wyzwan i probleméw

Wcigz prawie 15 tys. dzieci przebywa diugoterminowo w
placéwkach opiekunczo - wychowawczych. Co roku kolejne 10
tys. dzieci trafia do systemu pieczy zastepczej i wymaga
opieki. Dzieci by harmonijnie sie rozwija¢ potrzebujg dorastac
W niekrzywdzgacej rodzinie.

W swiadomosci spotecznej funkcjonuje wiele - czesto
nieprawdziwych i krzywdzgcych - mitéw odnoszacych sie do
motywacji, roli i przywilejéw opiekunéw zastepczym oraz
dzieci pod ich opieka.

Dlatego naszg potrzebg jest edukowanie spotecznosci lokalnej nt.
specyfiki rodzicielstwa zastepczego oraz motywowanie do
zostania rodzing zastepczg, ktéra da dzieciom dom, opieke i
poczucie bezpieczenstwa.

0Ogodlne kroki Tworzenia kampanii spotecznej, ktérym przyjrzymy
sie na kolejnych stronach:

Uswiadomiony problem

Zdiagnozowana potrzeba

Zdefiniowana grupa adresatéw

Nazwany cel

Analiza SWOT
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Czas na Ciebie!
e/

We?Z teraz kartke i zastandw sie, a pdzniej zapisz
odpowiedzi na ponizsze pytania:

Jak definiujesz rodzicielstwo zastepcze?

Kim jest rodzic zastepczy i rodzina zastepcza? Okresl tutaj jak
najwiecej: wiek, cechy i predyspozycje, zachowania, postawy,
wartosci.

Jakie sg zadania rodziny zastepczej, rodzicow zastepczych?
Co moze by¢ trudne, co moze by¢é wyzwaniem dla oséb
chcacych zostaé ,,rodzing zastepcza"?

Co moze ludzi powstrzymywacé przed staniem sie ,,rodzing
zastepcza"?

Co mogtoby zachecié¢ potencjalnych kandydatéw na rodzicéw
zastepczych?

Czego mogga potrzebowac?

Jakie dzieci trafiajg do rodzin zastepczych? Jakie maja
potrzeby? O czym marzga?

Czy znasz jakie$ rodziny zastepcze? Jakie byty ich motywacje,
aby nig zostac? Z czym sie zmagaty lub jakich wyzwan
aktualnie doswiadczajg?

Co chciatabys/chciatby$ zmieni¢ w zakresie rodzicielstwa
zastepczego w stosunku do tego, jak jest teraz w Twoim
otoczeniu? Czy mozesz to zrobi¢?
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Projektowanie angazujgcych kampanii spotecznych

Dzieki udzieleniu odpowiedzi na wczes$niejsze pytania zyskasz
bardzo duzo informacji, ktére powinny Ci poméc okresli¢
podstawowe ramy kampanii spotecznej, ktorg wtasnie
projektujesz:

Dla kogo chcesz realizowaé¢ kampanie - to bedzie Twoja grupa
docelowa, czyli specyficzni adresaci, ktérzy mogliby zosta¢ w
przysztosci rodzinami zastepczymi.

W czym chcesz poméc grupie docelowej?

Jaki realny problem w swoim srodowisku chcesz rozwigzac?

Cel kampanii - SMART

Jesli juz masz okreslony cel to sprawdz, czy spetnia on
nastepujace zatozenia wg. popularnego modelu SMART, ktéry
zwieksza szanse na realizacje celu.

Skonkretyzowany (Specific) - prosty, sformutowany
jednoznacznie, zrozumiale

Wymierny (Measurable) - tak sformutowany, by mozna byto
liczbowo wyrazi¢ stopien realizacji celu

Osiggalny (Achievable) - realistyczny, mozliwy do osiggniecia
Realistyczny (Realistic) - ambitny, powinien by¢ waznym
krokiem naprzéd

Okreslony w czasie (Time-bound) - ustalony od-do

Przyktad

Celem jest ogfoszenie i przeprowadzenie konkursu w czasie od
kwietnia 2022 r. do czerwca 2022 r. skierowanego do rodzin
zastepczych, rodzinnych domdéw dziecka, organizacji
pozarzadowych i instytucji samorzadowych tj. PCPR,
Organizatoréw Rodzinnej Pieczy Zastepczej, MOPR, MOPS
wspierajgcych opiekundw zastepczych i dzieci przez nie przyjete,
ktory wesprze finansowo wskazane podmioty w przeprowadzeniu
kampanii spotecznej promujgcej rodzicielstwo zastepcze.

Teraz kolej na Ciebie!

EY



Na tym etapie
powinnas$/powinienes
miec juz zapisany cel
kampanii, co chcesz
osiagnac, dlaczego, do
jakiej grupy os6b
konkretnie chcesz
dotrze¢ i w jakim
czasie. Teraz
potrzebujesz ustalic
kolejne kroki, zeby
sprawdziC czym
dysponujesz, jakie
masz zasoby, a w
jakich obszarach
musisz poszukac
wsparcia.




Analiza SWOT

Analiza SWOT stuzy zobaczeniu, jakie sg w tym konkretnym
projekcie Twoje/organizacji/zespotu:

Mocne strony, czyli wszystko to, co masz. To moze by¢:
wiedza merytoryczna nt. rodzicielstwa zastepczego,
znajomosc¢ srodowiska lokalnego i rodzin zastepczych, ktére
mogtyby opowiedzie¢, co ich zachecito albo co by to mogto
by¢; kreatywny i zaangazowany zespoét; cheé zmiany i odwaga
do zmiany; grafik, ktéry zadba o warstwe wizualng i przygotuje
grafiki; kolezanka, ktéra swietnie pisze i pomoze w wymysleniu
hasta kampanii; fanpage w mediach spotecznosciowych; strona
WWWw; nawigzana wspoétpraca z lokalnymi urzedami, firmami,
ktére zostang partnerami akcji i bedg jg promowac; dobre
relacje z prasg, radiem ktére napiszg i zakomunikujg o
kampanii; przygotowany budzet itp.

Stabe strony to wszystkie rzeczy, ktérych nie masz w swoich
organizacyjnych zasobach lub wymagajg korzystania z ustug
os6b zewnetrznych. Np. trudne relacje z lokalng
spotecznosciy; brak grafika; brak konta w mediach
spotecznosciowych i tym podobne. Stabe strony nie méwig o
tym, ze to sie nie uda, méwig o tym, ze musisz poszukac
rozwigzan.

Szansami nazywamy to, co mozemy o0siggnac: zwiekszenie
wiedzy spotecznej; przeciwdziatanie stereotypowemu
mysleniu; budowanie zrozumienia w spotecznosci i wspierania
sie; zmniejszenie liczby dzieci przebywajgcych w instytucjach;
zwiekszenie liczby rodzin zastepczych w wojewddztwie;
polepszenie dobrostanu dzieci; wzmocnienie wizerunku
organizacji; zbudowanie zaangazowanej spotecznosci; dotarcie
do nowych odbiorcow itd.

Zagrozenia sg tymi sytuacjami, ktére Cie niepokojg, moga

zagrozi¢ powodzeniu kampanii, ale tez dajg pole by
przygotowac sie na to co trudne wczesniej.
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Materiaty kampanijne

Twoja kampania ma juz solidne fundamenty. Teraz pora
zastanowi¢ sie na jej formatem - czyli materiatami, hastem,
mozliwymi partnerstwami i tzw. strategig promoc;ji.

Materiaty kampanijne to nic innego jak okreslenie, czy w ramach
kampanii powstanie spot video, seria grafik czy plakatow,
webinary, podcasty, artykuty, strona internetowa, spotkania z
wybranymi osobami, ulotki, mural itp.

Chodzi o to, aby wybra¢ takie dziatania, ktore bede miaty
szanse dotrzec¢ do jak najwiekszej grupy osoéb i zaistnie¢ w
srodowisku lokalnym, ale tez takie, ktére beda realne do
zrealizowania przez Was.
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Hasto kampanii

Dobre hasto kampanii to takie, ktére, gdy juz je przeczytasz, nie
pozwoli Ci przejs¢ obok niego obojetnie. Hasto przewodnie, ktére
bedzie przyswiecato kampanii wcale nie musi by¢ krotkie i
zwiezte - choé czasami takie rozwigzanie moze przynie$c
wieksze efekty. Jesli chcesz, aby zawierato przekaz, gtebszg
informacje - moze byc¢ dtuzsze.

Jezyk korzysci. Pisanie jezykiem korzysci polega na skupieniu
sie na tym, co ,klient” dostanie lub jaki jego problem zostanie
rozwigzany (czyli ostateczna korzysc¢). W tym wypadku mozna
poszukaé "korzysci" dla rodzicéw i dziecka, albo wybraé dziecko
lub rodzicéw. Mozna tez przygotowac rozne przekazy, ktére beda
sie odnosity do kazdego z osobna, a pdzniej pokazywaty korzysé
dla wszystkich.

CTA, czyli call to action. Elementem zamykajacym dobry
komunikat, jest proste i konkretne wezwanie do akcji. Jesli celem
Twojego tekstu jest przekonac potencjalne osoby do zostania
rodzicami zastepczymi wystarczy doda¢d: ,,Dowiedz sie wiecej" i
podac adres strony internetowe albo ,,Zostan rodzicem/
Zostancie rodzicami” i podac adres strony internetowe;.

Wazng kwestig, o jakiej trzeba pamietaé podczas pisania dobrego
hasta, jest uzywanie jezyka jak najbardziej zblizonego do tego,
ktérym na co dzien postuguje sie Twoja grupa docelowa. To
sprawi, ze przekaz znacznie szybciej i mocniej trafi do nich i
zostanie przez nich zrozumiany.

Zainspiruj sie!

Najlepsze kampanie spoteczne - Wiadomosci (onet.pl)

Zobacz zestawienie 15 najlepszych kampanii w 2020 roku
(sprawnymarketing.pl)

10 najlepszych kampanii spotecznych - STRZAL w 10. - Radio
LUZ (pwr.edu.pl)
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https://wiadomosci.onet.pl/kraj/najlepsze-kampanie-spoleczne/zl9ft
https://sprawnymarketing.pl/blog/15-najlepszych-kampanii-w-2020-roku/
http://radioluz.pwr.edu.pl/10-najlepszych-kampanii-spolecznych/

Budowanie partnerstwa

Partnerzy to istotny element strategii promocyjnej. Warto
zastanowic¢ sie, czy mogg do Twojej akcji dotaczy¢ urzedy,
organizacje, szkoty, przedszkola, kina, instytucje, firmy, ktérym
tak jak Tobie zalezy na dobru dzieci. Moga oni znaczgco
wesprzeé¢ w promocji kampanii - finansowo i/lub niematerialnie,
dzieki czemu zasieg - czyli to do jak wielu ludzi dotrze informacja
o akcji - powiekszy sie, a przekaz zyska na sile. Pokazujesz tez
wtedy, ze jest wiecej osdb, ktére solidaryzujg sie i tacza sity
walczac by kazde dziecko mogto wychowywac sie w rodzinie.
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Pamietaj, ze jako
Fundacja EY
prowadzimy konkurs,
w Kktorym mozesz
ubiegac sie o
dofinansowanie do
realizacji kampanii
spolecznej na rzecz
rodzicielstwa
zastepczego




Dziatania promocyjne

Kiedy zaczynasz planowanie strategii promocyjnej warto
podzieli¢ sobie jg na dwa obszary: media tradycyjne (prasa,
radio, reklamy outdoorowe, przestrzenie) oraz media
nowoczesne czyli internet - media spotecznosciowe, newsletter.
To wszystko to tzw. kanaty, ktérymi bedziecie docierac do
adresatéw kampanii.

Media tradycyjne - offline

By poinformowac lokalne srodowisko o kampanii spoteczne;j
potrzebujesz wtgczyé/uruchomi¢ maksymalnie wiele kanatéw. Na
0go6t tatwo to uzyskad najpierw piszgc informacje prasowga o
kampanii a pdzZniej wysytajac ja wraz z materiatami dotyczacymi
kampanii do prasy, telewizji i radia. Jesli masz zaprzyjaznione
osoby pracujgce tam, warto umoéwié sie z nimi wczesniej, czy np.
beda mogli poswieci¢ wigecej miejsca w kolejnym wydaniu na
wywiad z inicjatorem akcji, koordynatorem, ktory opowie o
kampanii, jej celach i zacheci do dziatania.

Mozesz tez wydrukowac ulotki i wtozy¢ je do lokalnej prasy, jako
"inserty"”. Mozliwosci jest naprawde wiele. Dowiedz sig, co jest
mozliwe. Tutaj mozna réwniez zaangazowac partneréw, ktérzy w
ten sposéb majg szanse pojawic¢ sie w lokalnym Srodowisku w
nowej roli i promowaé swéj wizerunek jednoczesnie realizujac
cele promocji - nagtasniajac kampanie. Reklama outdoorowa to
réwniez dobry sposéb, by lokalna spotecznos¢ mogta dowiedzied
sie o Twoich dziataniach - sprawdz lokalne oferty i miejsca, gdzie
mogtaby sie pojawic¢. Nie zapominaj tez o kinach i przestrzeniach
publicznych, w ktérych mozna powiesi¢ plakat kampanii albo
zorganizowac spotkanie opowiadajgce o tym, jak wazne jest by
dzieci miaty swéj dom, w ktérym bedg czuty sie bezpiecznie.

W swoich poszukiwaniach mozesz zwréci¢ sie do lokalnej agencji
PR czy marketingowej, aby podpowiedziata jakie kanaty
komunikacji sg dostepne i efektywne. Moze nawigzesz z nig
wspotprace pro bono.
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Media nowoczesne - online

Planujgc promocje w Internecie pamietaj nie tylko o swojej
stronie internetowej, ale tez profilu w mediach
spotecznos$ciowych. Zeby jednak prowadzi¢ kampanie np. na
Facebooku nalezy zastanowi¢ sie, a nastepnie zaplanowag, ile
postéw opublikujesz, z jakg czestotliwoscig, o czym one bedgiw
jakim czasie.

By dotrzeé¢ do adresatéw nie zapomnij o tym, ze musisz
zaplanowac takg komunikacje, ktéra zaopiekuje wszystkie grupy
0s0b - te ktore juz cos wiedzg na wskazany temat i te ktére
wczesniej nigdy sie z nim nie spotkaty.

Mozesz tez pomysleé o promocji, ktéra pozwala za niewielkie
pienigdze targetowad przekazy i trafia¢ do okreslonych
adresatow, np. kobiet w wieku do 45 lat, z danego miasta czy
miejscowosci w promieniu 40 km, ktore interesujg sie
rodzicielstwem.

W internecie jest wiele publikacji i webinaréw nt. reklamy na
Facebooku - Smiato szukaj i inspiruj sie tymi tresciami. Facebook
to tez doskonate miejsce, gdzie mozesz zorganizowac¢ webinar
nt. kampanii, czy potrzeb dziecka, rodzicielstwa zastepczego itp.
Udziat w nim jako goscia np. rodzica zastepczego bytby
dodatkowo wartosciowy i pozwalat zada¢ pytanie osobie, ktéra
na co dzien jest w tej roli.
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Stwérz harmonogram wszystkich dziatan. Latwo go zrobi¢ np. w
Excelu, gdzie w kolejnych kolumnach wypisujesz:

zadania, czyli absolutnie wszystkie rzeczy, ktére nalezy zrobié
tgcznie na koniec z podsumowaniem akcji i ewaluacja

osoby odpowiedzialne za konkretne zadania

czas na wykonanie przydzielonego zadania

status zadania - czy juz zostato wykonane, czy jest w toku,
czy jeszcze nie zostato zaczete

uwagi - wszystko, co moze by¢ przydatne, czy to byto tatwe,
czy byty jakies$ trudnosci

Dzieki temu, tatwo bedziesz miat kontrole nad catym projektem i
pewnosé, ze 0 niczym - co wazne - nie zapomnisz.

Twoj plan na kampanie spoleczna powinien
zawierac nastepujace elementy:

Cel kampanii

Haslo kampanii

Grupa/grupy docelowe

Kanaly przekazu: media tradycyjne i online
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Julia Szlezak

Koordynatorka dziatu PR
Fundacja Dajemy Dzieciom Site

Agata Skalec-Ruczyniska

Team Leader
Fundacja EY

Marcelina Cieslak

Koordynator projektéw
Fundacja EY
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Fundacja EY

Kompleksowo wspieramy rozwdéj i edukacje dzieci i mtodziezy w
rodzinach zastepczych, aby zwiekszac ich szanse na dobrg
przysztos¢. Pomagamy tez opiekunom zastepczym w ich
codziennej pracy.

Szczerze wierzymy, ze wyréwnany i harmonijny rozwéj pozwala
na optymistyczng przysztosc i szczesliwe dzieci zmieniajg Swiat
na lepsze.

Celem Fundacji jest kompleksowe edukacyjne wsparcie rozwoju
dzieci, co mamy nadzieje zrealizowa¢ nie tylko poprzez
korepetycje, ale rowniez poprzez dodatkowe spotkania
wolontariuszy z dzie¢mi: wspdlne wyjscia na spacer, wycieczki
oraz zajecia pozalekcyjne.

Nasze projekty kierujemy nie tylko w strone dzieci
wychowujacych sie w rodzinach zastepczych, ale réwniez ich
opiekundéw - rodzicéw zastepczych. Organizujemy szkolenia,
spotkania i wydarzenia, ktorych celem jest wsparcie opiekundéw w
realizacji zadania i misji, ktérej sie podjeli.

Udzielamy pomocy finansowej na terapie, rehabilitacje, zajecia
wspomagajgce rozwoj dzieci i mtodziezy umieszczonych w
rodzinnej pieczy zastepczej. Dofinansowujemy réwniez letnie,
rodzinne wyjazdy wakacyjne, kolonie letnie i obozy zimowe dla
dzieci.

www.ey.com.pl/fundacja
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